
 

 

 
 

 

Abbildung 1: Das Diagramm zeigt die Häufigkeit der Nennungen über welchen Weg die interviewten Personen zuerst von der 

Sozialinitiative gehört haben. Unter dem Begriff Medien sind hier Zeitungsmeldungen, Anzeigen, Internet, Radiomeldungen und 

Plakate zusammengefasst. 

 

 

 

 
  



 
 

 

Abbildung 2: Die Art der Kontakte der Projekteinreichenden ist in diesem Diagramm zusammengefasst. Dabei wurden berufliche 

und private Kontakte zusammengefasst. 
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Abbildung 3: Die Grafik stellt die Gründe für eine Teilnahme bei Tu was, dann tut sich was. dar. 
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Abbildung 4: So wird die Wirkung des Sozialfestivals von den Befragten eingeschätzt. 
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